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¢,Por qué es necesario innovar?

Lo que no cambia, se vuelve obsoleto

Lo obsoleto, pierde capac;ldad of
subsistir y termina por extinguirse
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La ciudad que no innova permanente
sus infraestructuras y servicios,
0—

decae y pierde su —
atractivo

ATRACTIVO
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Servicios
Infraestructuras
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La innovacion, necesaria para la
generacion de riqueza, mediante
0—

actividades de alto —
valor anadido

ATRACTIVO
DE LA PERSONAS
CIUDAD

Actividad
Creacion de econémica
rigueza

ACTIVIDADES
EN LA
CIUDAD

Actividad
cultural
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. as perSOnaS, Capacidades
motor del sistema == Somportamiehtos

ATRACTIVO

DE LA
CIUDAD

PERSONAS

L as personas
son innovadoras, cuando
la innovacion es uno de sus
\ valores fuertes
S
ACTIVIDADES
EN LA
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En la Economia del Conocimiento, este es el
factor que aporta el mayor valor anadido y la
base de lainnnovacion

Mercedes S 500 aut.

1875Kg, o4.000€ >0 E/Kg.

Kg de automovil

Moxifloxacino

2. 2370€ 11.850 €/Kg.

Kg de antibiotico

Algoritmo gestion
¢Kg? de algoritmo mercado eléctrico ? €/Kg.
10 M€
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¢Qué puede contribuir a que se asuma
la innovacion como valor?
|F
. -

Divulgacion — Colaboracion

amena dela : de los medios

cienciayde [ “ " <] vy delosagentes

la tecnologia 2 sociales

. / \ Capacidades para
Reconocimiento .,
) la resolucion de
social
problemas

Celéebrar € éxito Creatividad y
del innovador habilidades emocionales

@uman
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\ » Interés por lo nuevo

» Disposicion al cambio
» Observacion del entorno

Necesidad de un "

_ : » Atencion a los avances de
leerazgo que - la cienciay la tecnologia
arrastre hacia ... » ldentificacion temprana de

nuevas situaciones y problemas

¢Quiénes pueden ® Administraciones publicas
’ ® Empresas innovadoras

asumir €l //'/ @ Universidad y centros de

liderazgo? investigacion
® Organismos de la sociedad civil

@uman
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Lo Importante es que una buena parte de

los ciudadanos llegue a asumir que, para
resolver tanto los problemas de siempre

como |0s nuevos, ...

...las mgores soluciones podrian
ser las que estan aun por descubrir
Y POr poner en practica
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